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ACCESS GROUP
Al via la campagna di advertising online

Pianificati i principali portali, motori di ricerca e siti di
tecnologia

E partito il piano di direct marketing e
advertising online di Access Group,
software house vicentina guidata da
Samuele Caraccioli. Il primo passo del
piano di lancio di Access Pole Position, il
software di terza generazione per il
posizionamento sui motori di ricerca, € la
realizzazione di un video clip pensato per
il web della durata di 120 secondi. II
video, disponibile anche su YouTube
(http://www.youtube.com
/watch?v=4pn7T9UvxmA) & stato diretto
da Samuele Caraccioli e montato da Riccardo Maestri. Il piano di advertising
include i maggiori siti italiani, i motori di ricerca e i portali di tecnologia, per
ottenere la copertura migliore. Lo spot, realizzato anche in lingua inglese, ha
I'obiettivo di illustrare i vantaggi del software in modo pratico e intuitivo con il
supporto e I'immediatezza delle immagini. Ma non solo. Il piano di lancio di
Access Pole Position prevede anche una fitta attivita di direct marketing per
sviluppare la quale & stato utilizzato una applicazione del software che
permette di accedere a un data base di milioni di aziende. «Access Pole
Position - ha dichiarato Samuele Caraccioli - & un sistema innovativo per il
posizionamento nei motori di ricerca che permette alla aziende di avere una
visibilita maggiore e di raggiungere quindi nuove fette di mercato, costituendo
un vantaggio competitivo notevole. Le potenzialita di questo sistema andavano
mostrate nel modo piu intuitivo possibile e per questo abbiamo usato la forza e
I'immediatezza delle immagini».

Per inviare i comunicati scriveteci a: redazione@ediforum.it

Problemi e segnalazioni: admin@ediforum.it
Info sui contenuti web: webcontent@ediforum.it

| IAB FORUM

Comunicazione Interattiva
——— CONFERENCE & EXPO

LUGLIO
52009

Salone delle Fontane, (EUR)

ISCRIVITI

SRR ROTCS SRS UBA T €S ) FEANON L

= .
Adbvertising Age - ab bo natl a

Latest News D = I'

'30 Rock' Hits q’ y
.. . 7

Syndication Just in ( _ C

the Nick of Time

Adbvertising Age -
Latest News
Facebook Turns
Focus Group With

Splenda Product-

Sampling App

Adbvertising Age -

Latest News waw.piazzacreativa .t

P&G's Production

Move Makes

tndustya Worse | &\ iutare i bambini

Place www.aitareibambini.it
uifiro

TORINO oifes

Powered Bi

18>20 SETTEMBRE (19

Powered by

0CCe

12/07/2009 21.33



